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ICINDEKILER

CreatorDen Hakkinda o

inceleme Siireci ve Kapsam CREATORDEN HAKKINDA

CreatorDen, 2016 yilinda kurulan, markalarin veri odakli ve stratejik
influencer marketing programlari gelistirmelerini saglayan bir
influencer marketing ajansi ve teknoloji saglayicisidir. Yillarin verdigi

................................................................................................................................................................................................................................... deneyim ve gii¢li teknolojik altyapimizla, markalarin sosyal medya
CreatorHub Monitor Verileri: 2024 Link Yonlendirme Performansi tzerinde daha etkili ve surdurdlebilir is birlikleri olusturmasina
................................................................................................................................................................................................................................... yard|mc| oluyoruz_
Sosyal Medyada En Goriiniir Markalar 2024 yil itibariyla kapsamini ve veri havuzunu genisleten
................................................................................................................................................................................................................................... Cl’eatOI’Den, |nﬂuencer mal’ketlng trendlerlnl be|ll’|emek ve SektOI’e

Instagram Reels ve Diger Gonderilerinde Etiketleri
En Cok Goriintiilenme Alan Markalar

rehberlik etmek amaciyla bu raporu hazirlamistir,

Yeni Dinamikler: igerik Tasariminin Onemi
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INCELEME SURECI VE KAPSAM CREATORDEN SKORU NEDIR?

Bu raporu olustururken 2024 y|||nda: CreatorDen Skoru, influencer'in sosyal medya performansini 6lgmek igin
gelistirilmis kapsamli bir puanlama sistemidir. Bu skor, su metriklerin

birlesiminden olusur:

% Ortalama etkilesim sayisi,

3% Etkilesim orani,

3% Paylasim sikhqg,

% Toplam etkilesim sayisi,

% izlenme ortalamasi,

% Toplam izlenme sayisi.

Bu kapsamli analiz sayesinde, is birligi yapilacak influencer'larin markaya
deger katma potansiyeli daha net bir sekilde degerlendirilir. CreatorDen Skoru,
sektordeki diger yontemlerden farkli olarak performansa dayali kararlar
alinmasina olanak tanir.

Influencer Pazarla[nada Crea_to_r_Dgn Y_aklaslml | 2024 Yilindaki Degisimler ve One Cikanlar
CreatorDen, her mecraya 6zel olarak gelistirilmis veri odakl puanlama ve analiz

yontemleriyle en etkili influencer secgimlerini gergeklestirmektedir. Influencer
secim sirecinde dikkate alinan baslica metrikler sunlardir:

3% CreatorDen Skoru

% Etkilesim Oranlar

% Izlenme Oranlari (6zellikle video ve reels icerikleri igin)

3% Instagram: 268.544 influencer'in paylastigi 37.5 milyon paylasim,

3% TikTok: 74.228 influencer'in paylastigi 2.2 milyon paylasim,

3% YouTube: 17.491 kanalin gerceklestirdigi 2.5 milyon paylasim analiz edilmistir.
Marka bahsedilmelerini degerlendirirken yalnizca Tiirkiye'ye 6zgi marka
hesaplarini veya hashtag kullanimlarini dikkate aldik. Tiirk markasi olmayan ve
Tirkiye icin 6zel bir sosyal medya hesabi bulunmayan icerikler analiz disinda
tutulmustur.

Gecen yilki verilerle karsilastirildiginda, analiz edilen veri havuzumuzun neredeyse
%50 oraninda arttigini vurgulamak onemlidir. Bu biiyiime, sektordeki hizli yiikselisi
ve sosyal medyanin markalar igin kritik bir pazarlama kanali haline geldigini
ortaya koymaktadir.

Influencer marketing, 2024 yilinda yalnizca
icerik Uretimi degil, ayni zamanda marka
hikayesi olusturma ve topluluk yonetimi
acisindan da biiyiik bir dontisiim gecirmistir.
CreatorDen olarak, bu dontisiimi takip
etmekle kalmayip ayni zamanda on binlerce

g v
markali icerigin stratejik tasariminda ve
uygulanmasinda aktif rol aldik. @
7 —

Influencer pazarlamanin dinamikleri hizla -

degisirken, veri odakli analizlerin ve dogru &

influencer segiminin markalar i¢in neden v —

kritik oldugunu bu raporda detaylariyla 00—

inceleyecegiz. Influencer marketing

alanindaki bu derin analizler, markalarin / /
et

gelecege yonelik daha gliglu stratejiler
gelistirmesine isik tutacaktir. -
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CREATORHUB MONITOR VERILERI:
2024 LINK YONLENDIRME PERFORMANSI

INSTAGRAM HIKAYELERI VE LINK @

YONLENDIRMELERI: 2024 GORUNUMU

CreatorDen'in gli¢lii analiz platformu CreatorHub Monitor araciligiyla 2024 yili
boyunca toplanan veriler, pazaryerleri ve e-ticaret platformlarinin link yonlendirmeleri
bazinda aldiklar performans paylarini detayli bir sekilde gozler 6niine seriyor.

Instagram Hikayeleri, igerik Ureticileri ve markalar arasindaki is birlikleri igin kritik
bir alan haline gelmistir. Ozellikle pazaryerleri ve e-ticaret platformlari, icerik

ureticilerinin hikayeler araciligiyla sagladigi yliksek olglilebilir trafik ve satis firsatlari

sayesinde bu alana yogun yatirim yapmaktadir.
Lo . Adres icerik % Share of Voice

Pazaryerlerinin Stratejik Kullanimi

% Trafik Olgiilebilirligi: Pazaryeri uygulamalari, genis kullanici tabani sayesinde LCI eI 54.10%

igerik Ureticilerinden.gelen_tr_aﬁg“;i kolqua 6I<;ebi|_iyor. Bu durum, is birliklerinin hepsiburada.com 17.78% _

basarisini degerlendirmek igin dnemli bir avantaj saghyor.

3 Satis Ortakhigi Modelleri: Affiliate altyapilari sayesinde, igerik Ureticileri ile is trendyol-milla.com 1.70% _

birligi yapan r_nark_alar, surdu_rule_bll.l.r trgﬁk ve §atl$ al’tI?I elde edlyqr. — 0.38% _

% Kreatif Igeriklerin Katkisi: Igerik reticilerinin sundugu yaratici hikaye formatlari,

markalarin sundugu reklam ig birliklerini daha cazip hale getiriyor ve tiiketicilerin amazon.com.tr 0.15% _

dikkatini ¢ekiyor.

2024 Yilinda One Cikan Geligmeler o com 1 0 38% _

1. Yatinmlarin Artisi: Bliylik pazaryerleri, influencer is birlikleri ve link

yonlendirmeleri iizerinden elde edilen geri déniisleri g6z 6niinde bulundurarak bu temu.com 0.08% _

alana yatirnmlarini artiracaklarini agikladi. K o _

i . . . . . . .. araca.com 0.11%

2. Yeni Ozelliklerin Etkisi: Instagram'in sundugu yeni filtreler, igerik olugturma

araclari ve lictincli parti uygulama destekleri sayesinde icerik tretimi daha kolay ve getir.com 0.02% _

cekici hale geldi. — ]

3. Marka Odakli Affiliate Altyapilari: Birgok marka, ii¢iincii parti uygulamalara lewaikiki.com 0.07% _

bagimliligi azaltarak kendi affiliate sistemlerini gelistirdi. Bu sistemler, icerik defacto.com.ir 0.02% _

ureticilerinin markaya 6zel igerikler Ureterek link yonlendirmeleri Gizerinden satis

yapmasini kolaylastirdi. migros.com.tr 0.06% _

O redbull.com 0.01% _

watsons.com.tr 0.05% _
openenglish.com.tr 0.01% _
madamecoco.com 0.01% _

H
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SOSYAL MEDYADA

EN GORUNUR MARKALAR

Sosyal medya platformlarinin her biri, markalar igin farkli dinamiklere sahip
gorundrliik firsatlari sunar. CreatorHub Monitor ile gelistirilen tahmin algoritmalari
ve kapsamli analiz aracglar sayesinde, Instagram, YouTube ve TikTok gibi
platformlarda markalarin performansini detayli sekilde 6lgmek ve rakipler
arasinda karsilastirmalar yapmak miimkiin hale gelmistir.

% Instagram: Goruintiilenme Bazli Tahminler

CreatorHub Monitor'un gelismis tahmin algoritmalar, Instagram igeriklerinin
goruntlilenme sayilarini analiz ederek, markalarin goriinirliigiinii 6lgmede 6nemli
bir avantaj saglar.

3% Share of Voice: Rakip markalar arasinda igeriklerin platform tizerindeki
gorundrliik oranlarini anlamak icin yiiksek dogrulukta share of voice analizleri
gerceklestirilir.

% Marka Performansi: Bu tahminler, markalarin igerik stratejilerini optimize
etmelerine yardimci olur ve influencer is birliklerinin gorindrliik Gzerindeki etkisini
Olcer.

YouTube: izlenme Sayilarina Dayal Analizler

YouTube, platformun dogasi geregi, izlenme sayilarina dayah bir goriinirliik
ol¢climi saglar.

% icerik Tiirleri ve Etkilesim: CreatorHub Monitor, farkli icerik tiirlerinin izlenme
performanslarini karsilastirarak, hangi stratejilerin markalar i¢in daha etkili
oldugunu ortaya koyar.

% Rekabet Analizi: Rakip markalarin video igerikleri arasinda yapilan izlenme bazli
karsilastirmalar, pazarlama kampanyalarinin etkisini net bir sekilde degerlendirme
firsati sunar.

TikTok: Izlenme Sayilar ile Dinamik Degerlendirme

TikTok, kisa stireli ve eglenceli igerikleriyle, hizli etkilesim alma potansiyeli sunan
bir platform olarak 6ne ¢ikar.

3¢ Trend Analizi: CreatorHub Monitor, TikTok'taki izlenme sayilarini analiz ederek,
markalarin platform lizerindeki trendleri yakalamasini saglar.

3% Hizli Adaptasyon: TikTok'un dinamik yapisi sayesinde, markalarin anlk strateji
degisimlerine gitmeleri mimkiin hale gelir.
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_ INSTAGRAM REELS VE DIGER GONDERILERINDE
ETIKETLERI EN COK GORUNTULENME ALAN MARKALAR

philipsevurunleriturkiye

994 milyon

niveaturkiye

505 milyon

yumostr

453 milyon

bimturkiye

403 milyon

al0liletisim

356 milyon

SEPHORA

sephoraturkiye

306 milyon

maccosmeticsturkiye

280 milyon

nyxcosmetics_turkiye

259 milyon

avonturkiye

234 milyon

dysonturkiye

229 milyon

netflixturkiye

205 milyon

hepsiburada

196 milyon

lewaikiki

165 milyon

migros_tr

130 milyon

kikomilanoturkey

117 milyon

redbulltr

117 milyon

watsonsturkiye

115 milyon

flormarturkiye

114 milyon

disneyplustr

106 milyon

garnierturkiye

104 milyon
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2024’TE INSTAGRAM:

MARKALARIN LIDER PLATFORMU

2024 yilinda da Instagram, markalar tarafindan en ¢ok tercih edilen sosyal
medya platformu olmayi siirdiirdii. Marka etiketlerine dayal olarak yapilan
analizler, markalarin Instagram'daki performansini detayl bir sekilde ortaya
koydu. CreatorHub Monitor araciligiyla elde edilen veriler, hangi markalarin yil
boyunca 6ne c¢iktigini gosterirken, platformun marka goriiniirliigii i¢in neden hala
vazgecilmez oldugunu bir kez daha kanitladi.

Son olarak Instagram'da yapilan is birliklerine platform tizerinden verilen reklam
desteklerinin ¢cok keskin bir sekilde arttigini gordiik. Organik erisimin diisiis
gostermesi de bu yatirimin ivmesinin arttigini gézlemledik. Dolayisiyla gegtigimiz
sene top10 marka etiketi goriintiilenme ortalamasi 138 milyon iken 2024 yilinda
bu inanilmaz bir artis gostererek 401 milyon oldu.

2024'iin One Gikan Markalari ve
Goriintiilenme Performanslari

CreatorHub Monitor ile gergeklestirilen detayli analizler, Instagram'da en ¢ok
goriuntileme alan marka etiketlerini su sekilde siraladi:
1.@philipsevurunleriturkiye

% Gorintlileme: 994 milyon+

3% Philips Urinleri, 6zellikle tiiketici odakli igeriklerle biiylik bir etkilesim ve
gorundrliik basarisi elde etti.

2.@niveaturkiye

3% Gorlintuleme: 505 milyon+

3% Kozmetik kategorisinde gli¢lii bir konuma sahip olan Nivea, etkili influencer ig
birlikleri ve kampanyalariyla dikkat ¢ekti.

3.@yumostr

% Gorlintuleme: 453 milyon+

3% Yumos, yil boyunca yakaladigi hizli yiikseligle dikkat ¢eken bir diger marka oldu.
Daha onceki analizlerde yer almayan Yumos, etkili icerik stratejisiyle biyiik bir
sigrama yapti.

4.A101

% Goriintiileme: istikrarh bir sekilde listede kalmaya devam eden A101, uygun fiyat
odakl kampanyalarini basarili bir sekilde sosyal medyaya tasiyarak dikkat ¢ekti.

N CREATORDEN

Kozmetik Markalarinin Instagram'daki Ustiinliigii

2024 yilinda kozmetik markalari, Instagram'da yine ustiinliigiini korudu. Gorsel
iceriklerin giicli bir sekilde one ¢iktigl bu platform, kozmetik sektoriiniin dinamiklerine
miikemmel bir sekilde uyum sagliyor. Bu durum, influencer pazarlamasinin kozmetik
markalari i¢in neden vazgecilmez bir strateji haline geldigini agik¢a ortaya koyuyor.

Yumos'un Yikselisi

Yumos, 2024'teki hizli yiikselisiyle dikkat ¢ceken markalar arasinda yer aldi. Daha 6nceki
analizlerde yer almayan marka, bu yil etkili bir strateji ile blylik bir sigrama yapti.
Yumos'un bu basarisi, markalarin Instagram'da farklilagma firsatlarina agik oldugunu
gosteriyor.

A1071'in istikrarli Performansi

A101, genis Uriin yelpazesi ve erisilebilir kampanyalari sayesinde Instagram'da
gorundrliglini istikrarl bir sekilde siirdiirdii. Markanin diizenli olarak influencer
iceriklerine ve marka etiketlerine yaptigi yatirimlar, sosyal medyada giiclii bir yer
edinmesini sagladi. Gegtigimiz yildan sonra tekrar listemizde yerini almayi stirdiirddi.

TikTok

TIKTOK EN GOK GORUNTULENME ALAN MARKALAR

Marka Toplam izlenme Sayisi

yemeksepeti

sephoraturkiye 271 milyon

nyxcosmetics_tr

235 milyon

avonturkiye 160 milyon

trendyolcom 158 milyon

gratistr 101 milyon

hepsiburada 86 milyon

al01liletisim 80 milyon

dimesclub 79 milyon

10 watsonsturkiye 78 milyon

2024 yilinda TikTok, influencer igbirlikleri i¢in gdzde platformlardan biri olmayi
suirdiirdii. Gegtigimiz senelere gore influencer medya planlamasindaki payini artirmayi
basaran TikTok'un bu basarisini siirdiirecegini 6ngoriyoruz. Trendyol, Hepsiburada,
A101, sephora gibi oyuncular birden ¢ok platformda g6z oniinde olmayi basardilar.

TikTok mecrasinda basari saglayan icerik ureticilerinin igbirligi anlaminda olgunlagma
donemine girmesi de bu alanda daha fazla yatirim yapilacaginin bir gostergesi.
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EN YUKSEK
PERFORMANSLI UNLULER
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E.0.:21.3% TS.: 376,079
o110

bertanasllani
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E.O.: Etkilesim Orani T.S.: Takipci Sayisi © CreatorDen Score
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2024°TE INSTAGRAM REELS:

ICERIK FORMATLARININ LIDERI

2024 yil itibariyla Instagram, igerik formatlari arasinda Reels'i 6n plana gikararak kisa
video igerigi stratejisini daha da gli¢lendirdi. Hikayeler disinda Instagram'da paylasilan
iceriklerin yarisindan fazlasinin Reels formatinda olmasi, bu degisimin ne kadar giiclii
oldugunu gosteriyor. Bu egilim, platformun TikTok'a rakip olma stratejisinin bir pargasi
olarak Reels igeriklerine verdigi dnceligin bir sonucu.

Reels igeriklerinin Popiilerlesmesinin Nedenleri

1. Kesfet Uzerinden Yeni Kitlelere Ulagma
% Reels, Instagram'in kesfet algoritmasinda diger icerik formatlarina kiyasla gok
daha genis bir erisim potansiyeline sahip. Bu, icerik Ureticileri ve markalar i¢in yeni
kitlelere ulasma olasihgini artiriyor.

2. Erigim ve Etkilesim Avantajlari
% Reels igeriklerinin erisim potansiyelinin yiiksek olmasi, markalarin ve igerik
ureticilerinin bu formata daha fazla yonelmesine neden oldu.

Instagram, kullanicilarin bu igerikleri baskalariyla paylasmasini, erigsim igin en
onemli etkilesim tipi olarak vurguladi. Bu durum, paylasilabilir ve topluluk odakli
icerik Uretiminin dnemini artirdi.

3. Eglenceli ve Kisa igerik Talebi
% Kullanicilar, eglenceli, kolay tiiketilebilir ve hizh bir sekilde baglanti kurabilecekleri
iceriklere daha fazla ilgi gosteriyor. 2024 yili, bu tiir igeriklerin ve onlari treten igerik
dreticilerinin yiiksek performans gosterdigi bir yil oldu.

Instagram'in Stratejik Hamlesi: Reels ile TikTok'a Yanit

Instagram'in Reels igeriklerini 6ne ¢ikarmasi, platformun TikTok'un kisa video
formatindaki basarisina gi¢lii bir yanit niteligi tasiyor. Reels formati, hem igerik
ureticileri hem de markalar i¢in TikTok benzeri bir deneyim sunarken, Instagram'in
sahip oldugu genis kullanici tabani sayesinde biiyiik bir avantaj sagliyor. Oniimiizdeki
yillarda Reels'in Instagram igeriklerinde daha da dominant bir format haline gelecegi
ongordiliyor.

2024'te Reels igerikleri i¢in One Gikanlar

1. Paylasilabilir igeriklerin Onemi

3% Instagram, bireysel olarak saklanan iceriklerden ¢ok, topluluk igcinde paylasilabilir
icerikleri onceliklendirdi. Bu, kullanicilarin bireysel tiiketim yerine sosyal baglantilar
kurabilecedi igeriklerin daha fazla goriiniirliik kazandigini ortaya koydu.

3% Eglenceli, yaratici ve kolay anlasilir iceriklerin performansi yil boyunca yikseldi.
2. Markalar igin Firsatlar

3% Reels, markalar igin trlin tanitimi, kampanyalar ve topluluk olusturma agisindan
benzersiz bir firsat sundu. Kisa ve etkileyici igerikler, kullanicilarin ilgisini gekmek ve
marka mesajini hizlica iletmek igin ideal bir format haline geldi.
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EN yQKSEK PERFORMANSLI
MIDI ICERIK URETICILERI

EN YUK§EK PERFORMANSLI
MIKRO IGERIK URETICILERI
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EN YUK$EK PERFORMANSLI MAKRO
IGERIK URETICILERI

TikTok, gectigimiz yillarda olusturdugu 6zgiin igerik Ureticisi ekosistemini 2024'te de
genigletmeye devam etti. Platform, hem yeni icerik Ureticileri hem de Twitch, Instagram
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ve YouTube gibi farkli mecralardan taninan isimleri biinyesine ¢ekerek etkisini artirdi.
Bununla birlikte, TikTok'un kendine 6zgii dinamiklerini benimseyen ve ana mecrasi
TikTok olan igerik Uireticileri, platformun omurgasini olusturmaya devam ediyor.

Eglence igerikleri: TikTok'un Giicii

TikTok, eglenceli igerikler igin en giigli platformlardan biri olmaya devam ediyor.
2024 yil boyunca:

% Paylasilabilirligi Yiiksek icerikler: Erisim ve etki giiciiniin artisinda paylasilabilir
icerikler nemli bir rol oynadi. Ozellikle kullanicilarin arkadaslariyla paylasmaktan
keyif aldigi kisa, yaratici ve eglenceli icerikler, platformdaki etkilesimin ana itici
gici haline geldi.

3% Trendlerin Hizli Yayilimi: Eglence odakli igeriklerin yarattigi hizli trend dongileri,
icerik Ureticilerinin takipgi sayilarini ve erigimlerini artirmada 6nemli bir faktor
oldu.

Kozmetik iceriklerinin TikTok'a Gegisi

2024, kozmetik iceriklerinin Instagram'dan TikTok'a hizli bir sekilde kaydigini
gordigimiiz bir yil oldu. Bu gegis, birka¢ temel nedene dayaniyor:

% Dinamik Format: TikTok'un hizl ve eglenceli video formati, kozmetik
markalarinin triinlerini yaratici bir sekilde tanitmasini kolaylastirdi.

3% Kesfet Algoritmasi: TikTok'un algoritmasi, kozmetik igeriklerinin daha genig
kitlelere ulasmasina olanak taniyarak, bu tiir iceriklere olan ilgiyi artirdi.

% Etkili Influencer is Birlikleri: Kozmetik markalari, TikTok'un 6zgiin icerik
dreticileriyle is birligi yaparak genc ve trend odakl kitlelere etkili bir sekilde ulasti.

2024'te TikTok'un etki giinii en yiiksek igerik Greticileri arasinda; Twitch,
Instagram ve YouTube'dan tanidigimiz isimler yer alsa da, ana mecrasi

TikTok olan igerik Ureticileri,
platformun etkisini artirmaya devam
etti. Bu igerik Ureticileri,
TikTok'un kendine 6zgi dinamiklerine
uyum saglayarak genis kitlelere
ulagmada basarili oldular.
a0
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EN Y.UKSOEK. PERFORMANSLI
ICERIK URETICILERI
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YouTube'un Televizyonlasan Yapisi

% Televizyon Figiirlerinin Gogui

Televizyondan tanidigimiz pek ¢ok tnli isim, YouTube'a gegis yaparak platformu
talk show, tartisma programlari ve magazin igerikleriyle domine etmeye basladi.
Bu igeriklerin basarisi, YouTube'un artik bir televizyon alternatifi degil, dogrudan
bir televizyon formatina doniistligiinii gosteriyor.

% Uriin Yerlestirme ve Sponsorluklarin Artisi

YouTube, markalarin sundu/sunar ve igerik rlin yerlestirme stratejilerini yogun
bir sekilde kullandigi bir is birligi platformu haline geldi. Bu durum, platformu hem
icerik Ureticileri hem de markalar igin etkili bir reklam alanina dontstiird.

% Standart Formatlarin Hakimiyeti

Talk show ve tartisma programlari, 2024 yilinda YouTube'da en g¢ok tercih edilen
icerik formatlari arasinda yer aldi. Bu durum, izleyicilerin televizyon benzeri bir
deneyimi YouTube'da aradigini ve buldugunu gosteriyor.

YouTube Shorts: Kisa Videolarin Yiikselisi

2024 yili, YouTube Shorts'un platform tizerindeki 6neminin herkes tarafindan
kabul edildigi bir doniim noktasi oldu. icerik ureticileri, YouTube Shorts sayesinde:
3% Daha genis kitlelere hizh bir sekilde ulagmaya,

% Dabha yiiksek etkilesim oranlarina ulagsmaya,

% TikTok ve Instagram gibi diger kisa video platformlarindan trafik cekmeye
basladi.

E.R.: Engagement Rate F.C.: Follower Count Q CreatorDen Score

YouTube, 2024 yilinda da televizyonun bosalttigi 6zgiin igerik alanini doldurarak medya
ekosistemindeki 6nemini artirmaya devam etti. Hem televizyon formatlarina yaklasan
yapisiyla hem de kisa video igeriklerinin yiikseligiyle dikkat ceken platform, izleyicilerin

degisen aligkanlhklarina hizli bir sekilde uyum sagladi. ﬂ
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YouTube Shorts'un One Gikma Nedenleri:

1. Kisa ve Hizh Tiiketilebilir Format: izleyiciler, kisa siireli iceriklere daha fazla ilgi
gosteriyor ve icerik Ureticileri bu ihtiyaci Shorts ile karsiliyor.

2. Algoritmanin Giicii: Shorts, kullanicilarin ilgisini gekecek icerikleri 6ne ¢ikararak
igerik Ureticilerinin daha fazla goériiniirliik elde etmesine olanak taniyor. Ayni
zamanda uzun format videolarin parcalanarak ¢ok sayida kisa video formatina
sahip icerige donustirilebiliyor olusu, erisim elde etmeyi kolaylastiriyor.

3. Uzun Formatin Yerini Almasi: Etki glic yuksek igerik Ureticilerinin gogu, uzun
videolar yerine Shorts formatinda daha aktif hale geldi.

Ozgiin Formatlarin Potansiyeli

YouTube genelinde standart formatlarin baskin oldugu bir ortamda, 6zgiin ve
yaratici iceriklere odaklanan kanallar hala biiyiik bir basar potansiyeline sahip.
Ozellikle son dénemde:

3% Daha kreatif ve farkli igerik formatlarinin yeniden denendigi,

% izleyicilere farkli deneyimler sunan

iceriklerin 6ne ¢iktigi bir donitisiim

gozlemleniyor.

v /.
2024, YouTube'un hem televizyon
formatlarini benimseyerek hem i s =

de YouTube Shorts ile kisa video // ] “Q \\
icerik trendlerini yakalayarak genis Q 0 )\

bir izleyici kitlesine hitap etmeyi

+
basardigi bir yil oldu. Platform, m O
televizyon benzeri igeriklerle istikrarini * v

surdururken, kisa videolarla da @ ——
izleyicilerin hizli igerik tiketme v\ —=
o —

ahskanhklarini basariyla karsihyor.
Bu donlisiim, YouTube'u hem
geleneksel hem de yenilikgi icerik

formatlari i¢in vazgegilmez bir mecra o -
haline getiriyor. Shorts'un bilyiimesi @ B <
ve yarattigi trafik avantaji, platformun u 7

gelecekteki biiylime stratejisinde \dr

kritik bir rol oynayacagini gosteriyor.
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TAKIPCI SAYISI ARTISLARI:

Her yil oldugu gibi bu yil da takipgi sayisini en hizli artiran igerik treticilerini sizler
icin listeledik. Bu liste, sosyal medyada ylikselen yildizlar kesfetmek ve potansiyel
is birligi firsatlarini degerlendirmek igin egsiz bir kaynak sunuyor.

Ge¢misin Basari Hikayeleri

Onceki yillarda paylastigimiz hesaplar, sonraki dénemlerde Etki Giicii Skoru
listelerinde zirveye ulasarak influencer pazarlamasinda 6nemli bir yer edindi. Bu,
takipci artis oranlarinin, igerik Ureticilerinin gelecekteki performanslarini tahmin
etmek icin gii¢li bir gosterge oldugunu bir kez daha kanithyor.

2024'iin One Cikan isimleri

Bu yil takipg¢i sayisindaki artis oranlarina gore dikkat ¢ceken igerik Ureticileri, farkli
platformlarda ve icerik formatlarinda basar gostererek genis bir izleyici kitlesine
ulastilar. iste 2024'te takipgci artisiyla g6z dolduran isimlerin ortak 6zellikleri:

% Kisa Video Formatlarina Hakimiyet: Ozellikle YouTube Shorts, TikTok ve
Instagram Reels gibi formatlarda igerik lireterek genis kitlelere ulastilar.

3% Trendlerle Uyumluluk: Sosyal medyanin hizli degisen trendlerini yakalayarak
izleyicileriyle daha giiglii baglar kurdular. Ancak bunu yaparken taklit etmek yerine
kendi igerik formatlarinda israrci oldular.

s Yaraticilik ve Cesitlilik: Eglenceden egitime, giizellikten lifestyle igeriklerine
kadar genis bir yelpazede igerik iireterek farkl hedef kitlelere hitap ettiler.

4,
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TOP INSTAGRAM GROWTH
EN YUKSEK TAKIPGI SAYISI ARTISI
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Yrn(fube)

YOUTUBE TOP GROWTH TIKTOK TOP GROWTH
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Takipg¢i Sayisina Gore Oynatma/Goruntiilenme Sayisi
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2024: SOSYAL MEDYA IS BIiRLIKLERINDE
YENI DINAMIKLER

Sosyal medya platformlari Instagram ve TikTok, 2024 yilinda igerik Ureticileri ve
markalar arasindaki isbirliklerinin dinamiklerini 6nemli 6l¢lide degistirdi. Artik,
iceriklerin basarisi takipci sayisindan ¢ok, ilgi cekiciligi ve kullanici etkilesimleriyle
degerlendiriliyor. Bu yeni diizen, markalarin ve influencerlarin stratejilerini yeniden
dislinmelerini gerektiriyor.

Kesfet Odakl Yaklagimin Yiikselisi

Instagram ve TikTok'un kesfet odakl igerik diizeni, igerik Ureticilerinin ve
markalarin takipgi sayilarina bagimlihgini azaltti. Bu degisiklikle birlikte:

% iceriklerin performansi, kullanicilarin ilgi ve etkilesim diizeyine bagli hale geldi.
Yaratici, etkilesime acgik ve dikkat gekici igerikler, genis kitlelere ulasmak igin kritik
oneme sahip oldu.
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Instagram Hikayeleri:
Takipci Odakh Klasik Format

Instagram Hikayeleri, hala daha ¢ok mevcut takipgilere ulagan bir format olarak
one gikiyor.

% Etkilesim Ozellikleri: Link paylasimi, anket ve soru-cevap gibi araclar, Hikayeleri
markalar igin etkili bir pazarlama araci yapmaya devam ediyor.

3% Kisith Kesfet Opsiyonu: Hikayelerin kesfet odaklh bir yapiya sahip olmamasi,
erisim anlaminda sinirli bir potansiyel sunuyor.

Ancak, dogrudan etkilesim imkanlari nedeniyle markalar i¢in 6nemini koruyor.

Instagram Reels ve TikTok: Kesfet Giiciiyle
Genis Kitlelere Ulagim

Reels ve TikTok, iceriklerin takipgi kitlesi 6tesinde genis kitlelere ulasmasini
saglayan platformlar olarak 6ne ¢ikiyor.

3% Kesfet Algoritmasi: Bu formatlarda igeriklerin, takipgi sayisindan bagimsiz
olarak viral olma potansiyeli yiiksek.

% Yaraticilik ve ilgi: Basari, igerigin ne kadar ilgi ¢ekici ve etkilesime agik
olduguna bagli. Bu durum, markalari ve icerik Ureticilerini daha stratejik
diisiinmeye tesvik ediyor.

Takipgi Sayisina Gore Izlenme Oranlari ve

Organik Diistisler

Instagram Hikayeleri, hala daha ¢ok mevcut takipgilere ulagan bir format olarak
one gikiyor.

% Etkilesim Ozellikleri: Link paylasimi, anket ve soru-cevap gibi araclar, Hikayeleri
markalar igin etkili bir pazarlama araci yapmaya devam ediyor.

3% Kisith Kesfet Opsiyonu: Hikayelerin kesfet odakl bir yapiya sahip olmamasi,

erisim anlaminda sinirli bir potansiyel sunuyor.
Ancak, dogrudan etkilesim imkanlari nedeniyle markalar i¢in 6nemini koruyor.

Instagram Reels'ta Link Paylagimi:

Yeni Donemin Habercisi

2024 yilinda Instagram, Reels formatinda link paylagimi 6zelligini duyurdu.

3% Hikaye Bagimlihigini Azaltma: Bu yenilik, markalarin Hikaye bagimhhigini
azaltarak Reels'a yonelmesini tesvik edecek.

3% Daha Diisiik CPC: Reels'in sagladigi genis erisim, daha diisiik maliyetlerle daha
etkili igbirliklerini miimkiin kilacak.

% Beklentiler. Oniimiizdeki yillarda, markal Reels igeriklerinde ciddi bir

artis bekleniyor. Ekonomik zorluklar agildikga bu artisin daha da hizlanacadgi
ongoriliyor.



IG Reels

TikTok Post

IG Story
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2. Uzun Vadeli is Birliklerinin Onemi

Tek seferlik projeler yerine uzun soluklu is birlikleri,
markalarin daha giicgli ve stirdiiriilebilir bir algi
yaratmasina olanak taniyor. Bu tiir is birlikleri, tiiketicilerin

Yeni Dinamikler: Igerik Tasariminin Onemi

icerik tiretiminin yalnizca izlenme degil, ayni zamanda hedefleme stratejisi olarak markayla olan bagini derinlestirerek daha giiclii bir marka
kullanildigr bir doneme giriyoruz. _ hikayesi olusturulmasina yardimci oluyor.

3% Hedefleme Parametresi Olarak Igerik: Igeriklerin tasarimi, hangi kitlelere

ulasacagini belirleyen bir arag haline geldi. 3. Sosyal Ticaretin Giicii

% Medya Destekli isbirlikleri: iceriklerin gériiniirliigiinii artirmak icin medya Influencer'larin satis iizerindeki dogrudan etkisi, e-ticaret
desteginin daha sik kullaniimasi gerekecek. platformlariyla entegrasyonlarin nemini artiriyor. Canli

yayinlar ve sosyal medya lizerinden yapilan dogrudan satiglar hizla yiikseliyor.
Ozellikle TikTok Shop ve Instagram Aligveris gibi 6zellikler, tiiketicilerin aligverig

ETK".E§|M ORANLARI: aligkanliklarini tamamen degistiriyor.
4. Yapay Zeka ve Veri Teknolojilerinin Etkisi

ORTALAMA ETKILESIM ORANI Yapay zeka (Al), influencer pazarlamasini kokten degistiren en biiyiik yeniliklerden

@ Jd biri olarak 6ne ¢ikiyor. Al teknolojileri sayesinde markalar, influencer se¢iminde daha
(1[Il Tube 3 L . S .
dogru ve verimli kararlar alabiliyor. Ayrica, iceriklerin performansini optimize ederek
2.000-10.000 Takipgi 3.14% 6.67% 2.72% I_(_ampanyalarln basarisini artinyor. Yapay zekanin kullanim alani bununla bitmiyor.

— Oniimiizdeki donemde veri saglayici firmalarin influencer pazarlamasi alaninda gok
10,000-20.000 Takipgi L 7.16% 3.16% daha kapsamli is birliklerine imza atacagi bekleniyor. Yapay zeka modellerine erigim
20.000-50.000 Takipgi 1.52% 6.84% 395% her gegen giin kolaylastigi ve ucuzla§t|g| g|b| ﬁrmglarlln kend'i rr'\odglllerini gelﬁ$tirmesi

de kolaylagiyor. Dolayisiyla markalarin is birligi verilerine hakimiyetinin 6nemi her
50.000-100.000 Takipgi 1.41% 6.97% 3.36% gecen glin artmakla birlikte, veri kabiliyeti diistik partnerlerin sunabilecegi fayda her

100.000-250.000 Takipgi 1.38% 6.67% 3.66% gegen gun azalacak.

250.000-1.000.000 Takipgi 1.34% 7.06% 3.91% 5. COk Kanall Influencer i$ Birlikleri

Influencer igeriklerini ¢esitlendirmek ve entegrasyon formatlarini artirmak,
pazarlamacilar igin en énemli trendlerden biri olarak dne ¢ikiyor. Markalar, her
5.000.000+ Takipgi 2.02% 8.05% 3.25% mecra ve mikro kitleye 6zel icerik kurgularini daha gesitli ve hedefe yonelik bir
sekilde gelistirecekler. Influencer marketing pazari bu sene 25 milyar dolarlik
bir pazar biiyikligine erisecek. Bu da markalarin is birliginde bulundugu igerik
Influencer pazarlamasi, 2025 yilinda 6nemli déntislimler yasayacak ve markalarin ireticisi sayisini ve icerik sayisini artirdigi gibi bu iceriklerin planlamasi sirasinda

hedef kitleleriyle etkilesim kurma bigimlerini yeniden sekillendirecek. iste 6ne daha stratejik bir bakis agisina sahip olmasini gerektiriyor.
¢itkan bes trend:

1.000.000-5.000.000 Takipgi 1.58% 7.58% 3.52%

. . Bu trendler, markalarin influencer pazarlamasi stratejilerini yeniden sekillendirerek
1. B2B Influencer Pazarlamasinin Yukselisi hedef kitleleriyle daha etkili ve anlamli baglar kurmalarini saglayacak.

B2B sektoriinde influencer pazarlamasi, daha sofistike ve stratejik bir yapiya
biriinecek. LinkedIn gibi platformlarda kisa video igeriklerine
odaklanarak etkinligini artiracak ve markalar, ¢cok kanall
kampanyalarla mesajlarini farkh platformlara uyarlayarak etkilerini
genisletecekler. Ayrica, siirekli influencer pazarlamasi yaklagimi,
B2B stratejilerinde 6ncelikli hale gelecek.
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